
WFH หนนุคนดทูวีมีากขึน้ แต่ “การใชโ้ฆษณาลดลง”
 นีลสนั มีเดีย ประเทศไทย เปิดเผยว่าประเทศไทยมีการบริโภคสื่อ

โทรทศัน์เพิ่มขึ้นในช่วงของการระบาดของ Covid-19 ซึ่งส่งผลให้
ประชาชนใช้เวลาอยู่ทีบ่้านมากขึน้ โดยระยะเวลาในการดโูทรทัศน์
เฉลี่ยเพิม่ขึน้จาก 4 ช่ัวโมง 3 นาทีเปน็ 4 ช่ัวโมง 31 นาที เมื่อ
เปรียบเทียบระหว่างช่วงต้นเดือนและปลายเดือนมีนาคม ขณะที่
กลุ่มนักเรียนและพนักงานออฟฟิศ ใช้เวลาดูโทรทศัน์เพิ่มขึ้น 40 นาที
และ 46 นาทีตามล าดับ

 อย่างไรก็ตาม ในสว่นของการใช้เม็ดเงินโฆษณาในเดือนมี.ค. กลบั
ลดลง 5% และคาดว่าจะลดลงมากขึ้นในเดือนเม.ย. ตามผลกระทบ
ที่มากขึ้นจาก Covid-19 ซึ่งมองว่ายังเป็นปัจจัยที่กดดนักลุ่มทีวี
ดิจิทัล และยังมีผลกระทบจากการเลื่อนจัดงาน Event และ
Concert ต่างๆออกไปอีกด้วย ขณะที่สมาคมมีเดียเอเยนซีและ
ธุรกิจสื่อแห่งประเทศไทย (MAAT) เองก็ปรบัลดอัตราการเตบิโต
ของเม็ดเงินโฆษณาในปี’63 จากเพิ่มขึ้น 2.4% เป็นหดตัวลง 4.4%

 มองราคาหุ้นที่ปรบัตัวเพิ่มขึ้นเปน็ผลจากการคาดหวังการฟื้นตวั
ของเม็ดเงินโฆษณา หากธุรกิจต่างๆสามารถกลับมาท างานได้เรว็
กว่าทีค่าดไว้หลังการผ่อนปรนมาตรการปอ้งกันต่างๆ อย่างไรก็
ตาม เรายังคงมุมมองเชิงลบจากเม็ดเงินโฆษณาทีล่ดลง และคาดว่า
จะส่งผลกระทบต่อผลประกอบการของกลุ่ม TV Digital ใน 1Q63-
2Q63 เป็นอย่างน้อย จึงคงค าแนะน า “Underweight”
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